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Fiere & Eventi

Alverties.

Gaartano Cavaler

il presidente di Cibjo, la
Condederanone mondale
della paoie bera & g preos)

Rapporti

Eventi dal vivo
ed esiero:

cosl il settore
€VOolVe € cresce

Scemari. Nonostante la crisi in Medio Oriente,
le societa fieristiche prevedono di chiudere
il primo semestre 2026 consolidando i ricavi

Glavanna Mancni

rvestiment], acquisizonl e fusion:
un interesse, quellodel mendo fi-
nanziarie verso quello fleristico,
chenon sivedeva dadecennd. Dato
per finito = o comungue in via di
estinzione - negliannd dellapande-
ik, il sistema delle flere sta cono-
scendo invece una Gase di rilanclo
senza precedent, a livello globale ma
anche talian, Eletantetensiond e in-
cenezae coonomiche ¢ geopolitiche
chestannorallentandola crescltaded-
Feconomia mondiabe non sembrano
Inveceavere (almeno per il momentao)
impatti negativi suquesto setiore.
Ane: essendo da semipre uno dei
principali motor di svluppoe inber-
nasonalisaions perleimprese, ke
fiere sono oggl pii che mail uno stoa-
mento indispensabile per rimanene
competitive eaercare mercati dishoc-
o albernativi, anche grazie alla loro
capacitidevolvene e rispondere alle
moutate esigenze de mondo produ-
v, testimoniata ad esempio dad si-
gnificativi investimeninell interna-
sonalizrazione delle manifestamioni
¢ ded congressd fatd negli ultimi sei

‘ Investimenti in crescita
su digitalizzazicne,

Internazionalizzazione

w ripensamento

degh spazi espositivi
anni grazie al sostegno del governoe
dell'agenzia loe, per portare in aliy
un muEmero crescenbedi visitatori dal-

TFesteroo portanda, viceversa, | propri

format mighiori sui mercati chiave.
Naon salo: b fiere rigpondono per
loro stessa natura alla domanda di
eveniidal vivo(sia business, BaB, sia
consumer, B2C) che non solo non &
stata messa in discussione dalla cre-
scente digialiazione, come sl te-
meva, mache staviceversa registran-
douna forespinta proprio dalladi-
Tusione dellintelligenzaartificlale in
nartl gl ambit produttivie commer-
chall. Mon 3 caso, negll ultiml annk
{proprio dal Covid in pal) sono au-
menkati gliinvestimenti per adeguane
i quartieri fieristici a ospitare nuosi
format espositivi, maanche spettaco-
H, competizioni sportive, event cul-
turalieartistici. Basti pensareagh in-
da Fiera Mi invi-

mentoattrattiveper i territo incud
SOMEono - Econermato dal numeri.
Ngompario haraggionio nel 2o25r-
sultati record in termini di fatturao,
visitator, espositori e anraivit in-
ternazionale. come rilevatodai pre-
consuntivielsborati per Acti ["ziso-
dedle

il Profseteta. [ faturaco complessi -
Vo esalitoa 2,1 miliandi d ewno, inau-
mentodel 10 rispetio al 2024 ¢ con
unacrescitacumulaa del 35, in ter-
minireali, al netto dellinflazione, r-
spetioal porg. Sono aumentail | visi-
iztor = con 15,5 millond di presence
{+6m sul 2024 ¢+ sul 2009) s
eventi onganizzati - ¢ la superficie
espositiva venduia, salita a quasi n
mitionl di metn quadratl, Un trend
posithvi che, nonastante il contesto
geopalitico complesso, sembra nan
essersiarrestato; unindaginedi Acfi
trai propri asasciatimette inhaceche
la maggioranea prevede di chindere
il primo seméstne con na cresdta o
perlomena con un consolidarmento
dei ricavi.

«uesti dati confermano L forea
delsistema feristico tallanoe la sua
capacitidi rexsiones, osserva Mauri-
o Danese, presidente di Aefl, che
sottolines anchela strabiura Bessibile
dimosiratadallesoclets edal quariie-
rfieristicl. che sistanno adeguando
aorgankezrec ospltareeventi dina-
turaanche non flerstica. «Credoche
aquesto flone poss aprire grandiop-
poriuniii & sviluppo per le flere nel
prcesimd annd, anche nell'otticadiva-
lorizzare iquartien per 12 mesd Ian-
Tl AERIUTRE 3

Le fiere investond per evolvere,
dunguie, e o fanno ungo diversi as-
st oltrea quello immobiliare, infra-
strutturale, un'indagine Acfi-Frome-
teda knadica tra le priorich def gruppd
ienistict la digialerzazione (637 deghl
investiment fattl nel 2025) el'inter-
nazional raione (§6) Questul-
ma & del resto ka «partica pit impor-
tamte chedeve glocare i nostro siate-
ma. che & il vero motore dell'export
delle impreseitalianes secondo Rai-
i Mapoleone, preskdente dil-Bx,
{Italian assoclation of International
exhibitionsk Una partita che ke fiere
italiane devano perd glocare inseme,
data che b competizione & sempre
piiinternasionale eagguerit, inun
sistema che, comeaccennatn, a livello
globale sta andando verso una cre-

st dele Olirnpiadifr diel 2035,
eallalonolegacy per | prossimi anni.
oppure ai lavori che stanno rasfor-
mando il volto (¢ le funzionl) del
quaniere fieristico di Bologna, oan-
coraal nucvo padiglione polifunzio-
nabeche sarh realizzatoa Rimini - so-
lo per citare alound del progett] rac-
contati nelle pagine interme di guesto
Happarto.

Quesia capacith delle fleredl eval =
vere & rinnovarsi - confermando il
proprio o di promotore delmade
inltaly nel mondo e, viceversa, di cle-

E T - I st dli -
rezlone vanno infeative come la plat-
taformastabile in Africapropostada
Inalian Exhibétion Group{all intemo
del programema wAefi for Afficae) e
presentata ol governo all inio del-
l'estate. Maanche il processod] siner-
gia e unificazione delle rappresen-
tanae, conlacoordo tra Aefl e - Exsi-
o loscsrso gennaloe che dovroh-
e portare, asetiembee, alla stecurad
una statato unico e all integrazione
delle due associmzioni.

b R beReal

[l turismo congressuale muove
un giro d’affari di 13,2 miliardi

1l caso
Lindustria dei meeting

Enrico Meti

ceniri fieristici congressuali nel
2025 hanmoacool e un sei-
mo delle presence totali derivand
da congressi ed eventl business, ¢
negli ultimi annd kanno visto cre-
scere laquota del partecipant pro-
venientidallestero. Lungola Peni-
sola sono attive 123 sedi di centrl
fleristic, che nel corso dello scorso
annosono state utilizzate per 8.235
event con poo piad 6.6 milkonk di
presenze, Equanto emenge dallul-
timo repaont dell Odoe, PoOsservato-
o italiane dei congressi e degh
eventi, realizzato dall'Alea souola di
economia ¢ relaziond industriali
dellUniversith Catrolica per Feder-
congressi & eventl.
Tirend crescente pogl ultimi an-
ni & quello dell'internazionalizza-

iU uRd quota vicina al 35 per
cefibi Si Lratta, per esempio, dei
congressi medico scientifich. di
quelli professionali, culiurali ¢ del
tempo libera, «& un fenomens in
crescita ¢ il mercato del congressd
assodativl, che tiplamenieé quello
che produce grandi eventi che dura-
no finoa cngue glorni. sonoquell
che hanno un maggiore impatio

economilon sullka destinazione e tro-
vano ned ceniri congressd degll endd
fieristicila sede e bedotaziond temo-
logiche idealis spicga Gabriclla
Gentile, presidente di Federoon-
pressifevent, asodarione aderen-
be a Federturismo Confindustria.
Complessivamente il business
el urismo congressuale nel corso
el 2025 ha generato un faurato
diretto di 13,2 millardl @l cure,
Quando pol il podo fieristioné usaio
perun evento internazionale s sti-
ma un effetto moltiplicatore di
quatiro volie, considerando Laspe-
= per il pernoitamentoe [ partico-
lare che quasi sempre il parteci-
pante viaggiaaccompagnata, Il ter-
ritario inolire beneficia della spesa
per la ristorazione, per i trasporti
senea dimenticare il commercio al
dettaglio. Ly spesamediadiunpar-
becipantead un evento intermazio-
muabe che dhara piih di un ghormos in-
dicativamente superione ai 320 eu-
roal giormd. Non i =i deve pol di-
menticare che spesso dopo 1

‘ Nl 2025 | contri

congressuall
hanno accolto circaun
settimo delle presenze
totali dei congressi
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Fiera Milano
Da gestore di asset fieristici
a piattaforma integrata —p. 24

leg
Vicenza inaugura i nuovi spazi con
'evento dei 100 anni di Cibjo —p. 27

Lanalisi

LAFORZA
DELLA REALTA
NELLERA
DELLAI

di Salvaiore Sagone:

el trasformazione

profonda ¢ dai contarni

non facilmente decifrabili
he la comanBcaaione sta
attraversando, una tendenes
emergein mankera netta:
Tlaffermazione della live
communication quale
plattaforma sirategica wilizza
ilalle aziende per parlare ai
propa target. I contesto digitale
mel quale stamo immers, il
fusso dl immagin, video,
contenut generati dagliutenti e
TP L spesse
dallintelligenzaartificiale,
rendonadifficile riconascene
Tautenticith di cit che vediama,
leggiamo o ascolifama, Anchela
reladone ¢ ka fiducla tra brand e
consumaton vengono
sattoposte all'incertera, al
dubbino, ed & proprio in questo
contestoche glieventi
ASSAUTHLG UR POk Sefitl
precedenti. | numer parlano
chiaro, be azbende spostano
sempre il budgget verso la live
communbcation. Inumn
panoramsa flat previsio per ghi
investiment! pubblicitard nel
2027 (per Upan +1,2%, pari 9.2
milird ) gli eventi cormanoa
doppiacifra: secondo il Monitor
Astrafidc Group il comparto ha
famosegnare il +12.0% nel 2025
{1223 milirdi) e incrementera
el 14.9% nel biennio 2026, 2027,
Le stesse indicaziond arrivano da
istitwt chi misurano perimitrd
il ampd dell'experential
marketing (4.7 millardi) come la
ricerca Una Media Hub e il
Politecniondi Milano. E. allora,
o084 sta succedendo, perché La

live communication gode di
tantgsuccessor | motive
principabe risfede nil fatto che
un evenio non sl Hmitaa
raccontare un brand, lo rende
reale, tangibile. Pensiamo alla
recente celebrazione degh 8o di
congressa | parted pant soelganc Vespa, L'evento fislonsignifica
i prolungare ll soggiomo regalkan- esperienza condivisa, relazione
dosi una vacanza in ltalia, diretta eautentica, emozione
ul settori delle fiere ¢ dei con- concreta, diventa un valore
gressi sono interconnessi - softoli- competitive. Non ¢'é dubbio, il
nia ba presidente di Federcongres- futuro defla comunicarione sarh
difevent -. Le manifestarion Geri- CeTIAmMente sempre phil
stiche sonoogg anche un b di in- ecnalogico, ma proprie per
novazione e, proprio per questo, il QUESEo [a COmpanenbe umana
loro programema & sempre pil spes- rimarra fondamentabe. Gl evenid
soarricchite da convegnl od eventl MO SO0 R alternativa sl Al
<he permettono Pagglomamento ma larisposta phi efficace al
professionale ded partecipant| ¢ il Ibdsogreo di rendere credibil,

networking in oitica business. Enon
dimentichismoche be pil gramdi so-
cletd di gestione di poli feristid
hanno anche la gestione di impor-
tantl centrl congressie,

Nrend Eavorevole del segmendo

memorabili e significative le
rekaziond che la tecrologla rende
possibill. Paradossalmente, si
pud affermare che espansione
dell' Al nan comprime kspazio
dellalive communication, ma ne

congressuale sta suppariando il sy fica ba rilevanea nella
processo di rigualificazione degli generzione di esperienze reali.
spazi dedicati a meeting e flere, 5i La tecnodaia pil avaneats non
lavora, mon & caso, sul grandi centri Saard, quindi, una killer
congressl o flerlstico-congressuali application per laevent industry,

i Firenee, Milano, Padova, Rimind,
Riva del Garda, Roma ¢ Vicenza. A
lora volta gli hotel mighiorano ghi
ambientl estennd come gli spazi co-

ma ungrande alleato perdareun
maggione impulso alla capacith
produttiva, alla gesthone ded
process loglsticl eorgankezativ

maanil, le sale meeting e becamsene, Lo «, perché no, allaskourezza negli
scenario tracetatoconsoliderd l'ofl- eventi. Nell'evoluzione della
ferta migliorando kqualith, magarn comiumnicazione d impresa i

favorendo b scalataversola top ten vantaggio strategioo si glocherh

della meeting industry mondiale. =ulla capaciti di presidiare la
LTtadia & i adbesso al primo posto in dimensione relazonale eumana
Europa ¢ al secondoposto-dietro g dove ghl eveniti diventano uno
Usa nella classificadell Tnternatbo- del pllasirl fondameniall per la

reputazione ela stabilith del
Ibrand nel lungo perioda.
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nal congressand convention asse-
clation (loca) aggiomataal 2025,
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